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INTRODUCTION

Ce diagnostic permet d’effectuer le recensement ainsi que
I'état des lieux de la publicité existante sur le territoire de la
CCSPN.

Ainsi, les typologies de dispositifs existants seront analysées
a la lumiere des enjeux architecturaux et paysagers
identifiés au sein du diagnostic, élaboré dans le cadre du
PLUiI. ; -
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VOCABULAIRE ET DEFINITIONS

| Les principes de la réglementation

Chacun a le droit d’exprimer et de diffuser informations et
idées, quelle qu’en soit la nature, par le moyen de la
publicité, d’enseignes et de pré-enseignes.

Afin d’assurer la protection du cadre de vie, la loi s'applique
uniquement a la publicité visible de toute voie ouverte a la
circulation publique.

Par «voie ouverte a la circulation publique», il faut entendre
: « les voies publiques ou privées qui peuvent étre librement
empruntées, a titre gratuit ou non, par toute personne
circulant a pied ou par un moyen de transport individuel ou
collectif ».

PRINCIPE FONDAMENTAL

> Interdiction de la publicité hors agglomération et
admission en agglomération (sous réserve du respect
des prescriptions du RNP ou, le cas échéant, du RLP(i)).

Cittanova
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Il. La commune et lagglomeération comme
éléments de référence

Dans un premier temps, la loi distingue trois ensembles de
communes en fonction de leur population et leurs applique
ensuite des régles plus ou moins restrictives :

> Les communes de moins de 10 000 habitants

> Les communes de moins de 10 000 habitants faisant partie
d’une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

> Les communes de plus de 10 000 habitants

Dans un second temps, la loi sépare sur le territoire communal
deux entités principales :

> Une zone en agglomération
> Une zone hors agglomération

L'agglomération est définie comme un espace ou sont groupés
des immeubles batis rapprochés. Lentrée et la sortie de cet
espace sont signalés par des panneaux placés le long de la
route.

Deux cas de figure sont présents sur la Communauté de
Communes Sarlat Périgord Noir :

> Les communes de moins de 10 000 habitants, faisant partie
de 'unité urbaine de Sarlat [1 commune].

> Les communes de moins de 10 000 habitants, ne faisant pas
partie de I'unité urbaine de Sarlat [12 communes].

Vitrac

AGGLOMERATION AG \TION

Panneauxdesignalisationd'entréeetdesortied'agglomeration

DEUX NOTIONS A PRENDRE EN COMPTE
1. NOTION GEOGRAPHIQUE DE L'AGGLOMERATION

> Un dispositif publicitaire implanté en dehors des panneaux
d’entrée ou de sortie est en principe interdit. Limplantation

des panneaux doit épouser les limites du bati rapproché.
2. NOTION DEMOGRAPHIQUE DE L'AGGLOMERATION

> Le décompte de la population de I'agglomération s’établit

dans les limites de la commune.
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VuedegageesurlaValléedelaDordogne
[Paysage remarquablel

L0

MARCILLAC- SAINT QUENTIN

ST VINCENT LE PALUEL

0 2.5 5 km 8 0 2.5 5 km
[ ————— RO EGAGEAC )
N N
UniteurbainedeSarlat-la-Canéda Communes de moins de 10 000 habitants ne faisant pas partie de l'unite

urbaine de Sarlat-la-Caneda
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lll. Les trois familles de publicité

Trois familles de publicité sont différenciéesdanslalégislation
(article L.581-1 et suivants du code de l'environnement)
parce que le message qu’elles transmettent n‘a pas la
méme vocation : la publicité extérieure, les enseignes et les
préenseignes.

La loi distingue clairement ces familles de publicité méme s’il
est parfois difficile de les percevoir quand une préenseigne
met en avant un slogan publicitaire par exemple, et non une
localisation.

Dans le Reglement Local de Publicité (RLP) de la commune
de Sarlat-la-Canéda, la publicité et les préenseignes sont
associées et soumises aux mémes regles, alors que les
enseignes ont des régles qui lui sont propres.
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a. La publicité extérieure

La publicité extérieure est définie comme toute inscription,
forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer son
attention.

60

S
PUBLICITE B
1)
RoutedeSouillacID704] RoutedeSouillacID704Al Sarlat-la-Caneda &
[oX
c
Typologie dressée en fonction de leurs conditions d’implantation : 5
(%)
> publicité scellée au sol ou implantée directement sur le sol [1] 2
>
> publicité apposée sur un support existant (mur, cl6ture, etc.) [2] p
]
Ly A . 3
> publicité sur baches de chantier ou autres [3
P 3] INTERDICTION =
> publicité apposée sur du mobilier urbain [4 e . 2
P PP (41 > Dans les agglomérations de moins 9
de dix mille habitants qui ne font pas %
. b a2 : c
Des dispositifs publicitaires distingués : partie d’une unite urbaine de plus g
_ - _ de cent mille habitants, la publicité o
> Selon qu'’ils utilisent ou non une source lumineuse scellée au sol est interdite. %
. ]
> Selon leur taille g
[ > Selon leur mobilité %
wn
PR . . 7. . . . v
Publicitescelléeausol > Selon qu’ils délivrent un message publicitaire ou non 2
z
o
3
=z
)
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b. Les enseignes

Les enseignes sont définies comme toute inscription, forme
ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité
qui s’y exerce.

Sarlat-la-CanédalD704] LelongdelaD48 Sarlat-la-Canéda

Le code de I'environnement prévoit des regles pour :

ENSEIGNE ENSEIGNE > Les enseignes en facade selon qu’elles sont implantées a plat ou perpendiculaires (enseigne dite «en
drapeau») [1]

> Les enseignes en toiture [2]

> Les enseignes scellées au sol ou implantées directement sur le sol [3]

> Les enseignes lumineuses parmi lesquelles figure 'enseigne a faisceau de rayonnement laser [4]

Enseignesenfacadeaplatetendrapeau
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c. Les préenseignes

Les préenseignes sont définies comme toute inscription,
forme ou image indiquant la proximité d’'un immeuble ou
s’exerce une activité déterminée.

@niffeur

v
ki

LL0

PREENSEIGNE

P N

Marcillac-Saint-Quentin Tamnies we . i Proissans Sarlat-la-Canéda

Préenseignescelléeausol

La préenseigne se distingue de I'enseigne par son lieu d’'implantation. Lenseigne est implantée sur I'immeuble
ou s’exerce 'activité signalée tandis que la préenseigne estimplantée sur unimmeuble matériellement différent
de celui ou s’exerce I'activité signalée.
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d. Les préenseignes dérogatoires

Les préenseignes dérogatoires permettent de présignaliser,
hors agglomération, des activités apportant un service aux
personnes en déplacement : monuments historiques ouverts
a la visite, vente de produits locaux...

Un régime dérogatoire a donc été crée, accordant la
possibilité d’installer hors agglomération et en nombre
limité des dispositifs de petit format.

Les préenseignes dérogatoires ne peuvent étre implantées
a plus de 5km de I'entrée de l'agglomération ou du lieu
ou est exercée l'activité qu’elles signalent (10 km pour les
Monuments Historiques).

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes dérogatoires
scellées au sol ne peuvent plus étre implantées dans les
agglomérations de moins de 10 000 habitants. Elles ne
peuvent donc étre installées qu’hors agglomération.

Les activités qui peuvent étre signalées par les préenseignes
dérogatoires, depuis le 13 juillet 2015, sont :

> Les activités en relation avec la fabrication ou la vente
de produits du terroir par des entreprises locales (2
préenseignes maximum) [1]

> Les activités culturelles (2 préenseignes maximum) [2]

> Les Monuments Historiques, classés ou inscrits, ouverts a
la visite (4 préenseignes maximum) [3]

> A titre temporaire, les opérations et manifestations
exceptionnelles mentionnées a l'article L.581-20 [4]

y N

D704 -

<ou=a1ms0

%% Communauté
de communes

COMMUNAUTE DE COM
SARLAT PERIGORD-NO
REALISE DES TRAVAUX H
AMELIORER VOTRE CADRE

Marchés des k
Producteurs

BEYNAC et CAZEN,
LE

DE MIJUIN A MI SEPTEMBR
'LUNDI MATINS h 0.

TravauxrealisessurlaD48

v

PREENSEIGNE
DEROGATOIRE

<ou=aim

Préenseignederogatoirescelleeausol
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Rapport ,
. Partie
LELABORATION D’UN RLPI ’ de . Reglementaird Annexes
presentation

Les principes de la reglementation

Le RLPi, en tant qu’instrument de planification locale de
publicité, permet d’adapter le Réglement National de Publicité @ @ @
(RNP) aux spécificités du territoire en adoptant des dispositions

plus restrictives que ce dernier.

Lobjectif est d’apporter une réponse adaptée au patrimoine
architectural, paysager ou naturel qu’il convient de protéger et
ce, pour des motifs de protection du cadre de vie.

S'appuiesurundiagnosticetdeéfinitlesorientationsetobjectifsdureglementpuisenexpliqueleschoixretenus
qui en découlent

Le RLPi s’applique a I'ensemble des communes comprises au Prescrit les regles sur la publicité en adaptant les dispositions du réglement national

sein de la Communauté de Communes Sarlat Périgord Noir.

Il permet d’établir soit des prescriptions pour I'ensemble du
territoire communal ou intercommunal, soit des prescriptions
spécifiques selon un zonage qu’il définit. Les secteurs
non couverts par une zone spécifique restent soumis aux

prescriptions nationales.

Le RLPi est élaboré conformément a la procédure d’élaboration
du PLUi de la CCSPN. Avant d’étre soumis a enquéte publique,

le projet de RLPi arrété est soumis pour avis aux PPA et a la n°°°°°M°°°°°°°m‘°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°

commission départementale compétente en matiére de nature,

Les annexes sont constituées par des documents graphiques faisant apparaitre les zonages identifies
et les limites d'agglomération

GGG

. . B ) ! Diagnostic et Validation des Validation des Arrét conjoint du Enquéte Approbation

de paysages et de sites. Une fois approuvé, le RLPi est annexé propositions orientations dispositions projet avec celui du publique conjointe avec le
au PLUi. Les RLP en vigueur a la date du 12 juillet 2010 restent d'orientations Proposition de réglementaires PLUI conjointe avec PLUi par délibération
valables jusqu’a leur révision ou modification et pour une durée Jdispositions - Finalisation du rapport Consultation des e PLUI du Conseil

) le de 10 . ter d tte dat réglementaires, de présentation Personnes Publiques Communautaire
maximale de ans a compter de cette aate. Atelier de Associées

concertation et des communes
Le RLPi fait l'objet d’'une concertation tout au long de son
élaboration. < '
Concertation
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LE CONTEXTE TERRITORIAL

Cette premiere sous-partie permet de prendre la mesure du
territoire et de comprendre le réle du RLPi.

Elle précise que le RLPi s’inseére dans un projet de territoire.
A ce titre, le RLPi est réalisé en cohérence avec les objectifs
du PLUi de la Communauté de Communes Sarlat Périgord
Noir.

L0

I. Présentation de la Communauté de
Communes
Il. Le projet de territoire
[ll. Les documents régissant la publicité
présents au sein de la CCSPN
IV. La nécessité d’'un RLPI et les objectifs

associés

La-Roque-Gageac
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|. Présentation de la Communaute de
Communes Sarlat Périgord Noir

La Communauté de Communes Sarlat Périgord Noir est née
le 1ler Janvier 2011, dans le but de « valoriser le Périgord Noir
dans un souci de qualité de vie des habitants, en donnant
un plus grand poids, une plus grande force et une meilleure
efficacité aux actions entreprises ».

Elle regroupe 13 communes : Beynac et Cazenac, Marcillac-
Saint-Quentin, Marquay, Proissans, La Roque-Gageac, Saint-
André-Allas, Sainte-Nathaléne, Saint-Vincent-de-Cosse, Saint-
Vincent-Le-Paluel et Sarlat-la-Canéda.

Le territoire intercommunal compte 17 469 habitants en 2014
(Source : INSEE). Toutes les communes, sauf Sarlat, sont des
agglomérations de moins de 10 000 habitants.

Compétente en matiére d’urbanisme et d’aménagement
du territoire, elle est la collectivité qui porte le Reglement
Local de Publicité Intercommunal, dont le présent document
constitue le rapport de présentation.

Tamnies

LA ROQUE GAGEAC

. PROISSANS g

[ Limites communales

BeynacetCazenac

mmmmmm Routes Départementales

PSMV

Vg

SAINTE NATHALENE |

SAINT-VINCENT-LE-PALUEL

Cittanova
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Il. Le projet de territoire

Le Réglement Local de Publicité Intercommunal est élaboré
conjointement au Plan Local d’Urbanisme Intercommunal de
la Communauté de Communes Sarlat Périgord Noir.

Les objectifs annoncés pour le Plan Local d’Urbanisme
Intercommunal par la délibération du Conseil Communautaire

en date du 14 décembre 2015 sont notamment :

DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE

> Requalifier les zones d’activités existantes, conforter leur
accessibilité, leur lisibilité et leur qualité environnementale

PATRIMOINE BATI PAYSAGER

> Préserver la qualité urbaine paysagére et 'architecture du
territoire

> Adapter les régles de préservation du patrimoine bati et
paysager afin de permettre un développement harmonieux
et cohérent a I'échelle communautaire

> Maintenir 'identité patrimoniale et paysageére des lieux
emblématiques

> Mener une réflexion patrimoniale approfondie sur le
territoire communautaire, afin de déterminer les outils
adaptés a la préservation du patrimoine

DEPLACEMENTS / TRANSPORTS

> Préserver et conforter I'acces aux zones économiques

Cittanova
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lll. Les documents regissant la publicité
présents au sein de la CCSPN

Plusieurs documents existent sur la Communauté de Communes
Sarlat Périgord Noir :

> Un RLP a I'échelle de Sarlat-la-Canéda (a)

> Le reglement du PSMV a I'échelle du centre historique de
Sarlat-la-Canéda (b)

> Des zones de reglementation spéciale a I'échelle de 4
communes [Vitrac, La Roque-Gageac, Vézac & Beynac] (c)

> Une charte départementale de micro-signalisation d’indication
et de jalonnement complémentaire (d)

Les reégles inscrites au sein de ces documents spécifiques sont
détaillées par la suite.

Centre historique de Sarlat-la-Canéda

Publicite

Enseignes et
Pre-enseignes

a
j—
o
ZRS
_ Micro-
Redl td > Vitrac signalisation
egiement ad >La-Roque- d'indication et
PSMV Gageac )
>Beynac et dejalonnement
Cazenac complémentaire
>Vézac

DOCUMENTS EXISTANTS REGISSANT LA PUBLICITE EXTERIEURE

RLPdeSarlat-la-Canédas'appliquantauxenseignesainsiqu'alapubliciteetauxpre-enseignesendatedu20
février 2006

(Délibération du 31 Janvier 1989)

ZonesdeRéglementationSpécialerégissantlapublicité lesenseignesetlespré-enseignesal'échelledesgcommunes
(+ Castelnaud-la-Chapelle)

Chartedépartementaleétablieparle ConseilGénéraldelaDordognerelatifalamicrosignalisationd'indicationet
de jalonnement complémentaire en date du 3 Juin 1996

@ Dlsposmons du reglement du PSMV en lien avec les facades commerciales, devantures, vitrines & enseignes
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a. Le RLP de Sarlat-la-Canéda

La commune de Sarlat-la-Canéda dispose d’'un Reglement
Local de Publicité (RLP). Le réglement propre aux enseignes
et celui relatif a la publicité et aux pré-enseignes ont été
validés par arrété municipal en date du 20 Février 2006.

Lobjectif poursuivi par le RLP est d’assurer une meilleure
protection du cadre de vie et de I'environnement, tout en
combinant le respect des principes du droit de l'affichage
publicitaire et la liberté du commerce et de l'industrie.

Dans le périmetre du secteur sauvegardé, le reglement du
Plan de Sauvegarde et de Mise en Valeur (PSMV) encadre le
régime des enseignes et interdit les enseignes publicitaires.

Publicite

Enseignes et
Pre-enseignes

®

PSMV
W Zone totem
Zone A

Zone B1
Zone B2

TraductiongraphiqueduRLPexistantal'échelledeSarlat-la-Canéda

Cittanova

JION P4061LIRd-1R|4eS SOUNWILLODSP2INBUNLUIO)eUNLUWODIS]UlsWSIURGIN pledoueld// 810




DIAGNOSTIC TERRITORIAL

SARLAT LA-CANEDA
Enseigne en applique située hors secteur sauvegardé

Enseignes
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[PSMV]

ENSEIGNES
REGLES GENERALES

> Sont interdites sur 'ensemble du territoire de la commune,
les enseignes sur clotures pleines ou ajourées, les enseignes
sur toiture, en terrasse, sur les balcons et garde-corps.

Au-dela des regles relatives aux enseignes en applique et en
drapeau détaillées et illustrées par la suite, certaines régles
spécifiques s’appliquent aux activités en étage ainsi qu’aux
stores :

[1] Les enseignes des activités en étage
> Elles doivent étre collées sur la vitre ou placées surle bandeau

inférieur des stores en toile de teinte unie, positionnées
dans les baies, entre les tableaux a I'exclusion de tout autre
emplacement.

> Si plusieurs activités sont présentes en étage, l'indication
peut étre regroupée sur une seule plaque ou support multiple
de 20cm x 30 cm sans pouvoir excéder 1 m de hauteur

[2] « Enseigner » avec un store

> Un store de teinte unie avec indication de la raison sociale
du commerce concerné sur le bandeau inférieur peut étre
installé sous linteaux et déployé sur la largeur du trottoir en
respectant une hauteur maximale de 2 métres

Concernant les enseignes scellées au sol, celles-ci sont
interdites en secteur sauvegardé.
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

ENSEIGNES EN APPLIQUE

> Une enseigne par facade ou par baie commerciale

> La largeur de I'enseigne est limitée a celle de la vitrine

> Au dessus de la baie, les limites latérales de I'enseigne sont fixées par les tableaux extérieurs des baies
> Les enseignes sont interdites au-dessus d’une porte d’entrée d'immeuble

> La limite supérieure de I'enseigne au-dessus de la baie commerciale devra se situer en-dessous des appuis des baies du premier étage

- INTERDIT

Enseigne
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

ENSEIGNES EN DRAPEAU

> Une enseigne par commerce en rez-de-chaussée et par rue. Il n’est pas autorisé d’enseigne en drapeau pour les activités en étage.

> Implantées soit entre le haut de la vitrine du commerce concerné et |le bas des fenétres du premier étage, soit dans la ligne formée par 'emprise des baies du premier étage
> Ne doivent pas dépasser 1 metre pris a partir de leur point d’ancrage sur le mur de I'immeuble concerné sans pouvoir, toutefois, dépasser le fil d’eau du trottoir lorsque sa
largueur est inférieure a 1 métre

> Uimplantation d’une enseigne en drapeau sur ou a partir d’'un balcon est interdite
> Un éclairage intégré dans le corps de I'enseigne est admis a condition qu’il ne soit pas visible en facade

JION P10B1IDd-1e[1ESSOUNLULLOD) SPaINBUNWLIODRUNWIWODISIUISWSIURgIN pledOTURld// CC0
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[ZONE TOTEM]

ENSEIGNES

> Chaque activité peut avoir au plus, par facade, une enseigne
en drapeau et une enseigne en applique

> Une seule enseigne scellée au sol pourra étre implantée sur
la parcelle sur laquelle se situe l'activité. Selon le RLP existant,
constitue une enseigne scellée au sol « toute inscription, forme
ouimage apposée sur un totem et relative aux activités exercées
dans I'immeuble concerné ».

Les regles s’y appliquant sont détaillées et illustrées ci-dessous :
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

SARLAT LA-CANEDA
Enseigne scellée au sol en zone Totem

®

Centres commerciaux ou immeubles regroupant
plusieurs activités disposant de plusieurs entrées

SIHLINO0OTYFINIIFIIdNSTIOAINSIAVIVA

EERTINE]

EELSTINE]

ENTREPRISE

WALOL

ENTREPRISE

LONGUEUR-HAUTEURDUTOTEM

Limite séparative de propriété
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[ZONE A]

PUBLICITE ET PREENSEIGNES

> Les prescriptions s’y attachant sont plus restrictives que le
régime général.

> Ainsi, la publicité et les préenseignes y sont interdites (y
compris les chevalets apposés directement sur le sol). Une
exception existe et concerne la signalétique mise en place
par la commune :

Le Criquettanus

[X] Pizzeria "chez antoine S

> La publicité sur mobilier urbain est interdite au sein du
secteur sauvegardé et a I'extérieur. Elle est cependant admise
si sa dimension n'excéde pas 2M? PAR FACE et est limitée au
mobilier urbain type abris bus, kiosques a journaux, colonnes,
mats porte-affiches, supports d’information d’intérét général
(sucettes, muppies et autres dispositifs destinés a I'affichage
municipal).

>Les colonnes et mats portes affiches ne peuvent que recevoir
des informations relatives a I'annonce de manifestations
municipales ou régionales a caractére culturel, économique,
social ou sportif
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[ZONE B-1]

PUBLICITE ET PREENSEIGNES

Les régles relatives a ces zones sont illustrées et détaillées a
la suite.
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[ZONE B2]
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

Publicité et préenseignes scellées au sol

> Respect d’un espace de 100 ml entre I'implantation de 2 dispositifs (publicité et
préenseigne) [1]

> Un seul dispositif (publicité ou préenseigne), comportant éventuellement 2 faces
est admis sur une parcelle dont la facade bordant la voie publique est supérieure ou
égale a 50 ml [2]

> Un dispositif devant étre implanté perpendiculairement a la voie publique et dans
un couloir de 10 métres a l'intérieur de la parcelle, par rapport a I'alignement [3]

PREENSEIGNE
—

PREENSEIGNE| | puBLICITE

PN

‘_

LINEAIRE FACADE > OU = 50 ML

®

VOIE PUBLIQUE

100 ML

PUBLICITE

PREENSEIGNE PUBLICITE
‘_

@ ﬂouﬂ

I COULOIR IMPLANTATION < OU = A 10ML

VOIE PUBLIQUE
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

@ Implantation par rapport au fonds voisin

@ Implantation par rapport au fonds considéreé
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

Regles d’implantation dans les carrefours

> Aucun dispositif ne peut étre implanté de chaque c6té de
la voie publique dans la zone de visibilité des carrefours telle

que déterminée ci-dessous
CARREFOURS NON GIRATOIRES

>Zone de protection délimitée par ligne fermée située a 75ml
en arriere du polygone constitué par les fils d’eau externes de
la chaussée de I'axe principal et recoupés par le prolongement

des fils d’eau externes des voies secondaires [1, 2 & 3]
CARREFOURS GIRATOIRES

> Zone de protection constituée par la surface délimitée par
ligne fermée a 75ml en arriere des fils d’eau extérieurs de la

chaussée de I'anneau [4]

75 ml

75 ml

VN

75 ml

75 ml

v

75 ml

>

75 ml

75 ml

| §
»  75ml
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

Regles relatives a la publicité et aux préenseignes murales

PUBLICITE

PREENSEIGNE
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

Centre historique de Sarlat-la-Canéda
~ [Un charme authentiquel

b. Le reglement du PSMV a I'échelle du centre
historique de Sarlat-la-Canéda

Reglement du
PSMV

0 50 100 m
O, N
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

REGLES GENERALES

ENSEIGNESCOMMERCIALES,DEVANTURESETVITRINES
> Doivent présenter une harmonie avec I'ambiance de la rue
> Doivent s’incorporer avec les structures de construction de
fagcon a ne pas briser le rythme des fagades d’'immeubles

> Les vitrines saillantes, fixes ou mobiles sont interdites

ENSEIGNES
> Constituées de matériaux durables

EN DRAPEAU

> Ne doit pas dépasser les limites supérieures du mur

> Epaisseur de 5cm maximum

> Ne doit pas étre apposée devant les fenétres et les balcons
> Saillie de 80cm maximum

EN APPLIQUE

> Ne doit pas dépasser les limites supérieures du mur

> Epaisseur de 10cm maximum

> Longueur maximum : le tiers de la longueur de la fagade,
placée harmonieusement sur celle-ci tenant compte des
dispositions des ouvertures

> Les couleurs agressives sont interdites

> Les enseignes publicitaires sont interdites

> Les enseignes fixées au sol ou portatives sont interdites
ainsi que les caissons lumineux

> Les auvents sont interdits

> Les bannes et stores sont autorisés, cependant, ils ne
doivent pas porter de motif publicitaire

SARLAT-LA-CANEDA
Enseigne sur store
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

c. Les Zones de Reglementation Spéciale a
I’échelle de 4 communes [Vitrac, La Roque-
Gageac, Vézac & Beynac]

BeynacetCazenac

Ce projet commun de réglementation spéciale avait pour

objectif de protéger et mettre en valeur le patrimoine de

ces communes qui, conscientes de la qualité historique mmmmm  Zones de Réglementation Spéciale
et esthétique de celui-ci sont déja dotées d’une Zone de ZPPAUP

Protection du Patrimoine Architectural, Urbain et Paysager

(ZPPAUP).

Limites communales

Cette zone comprend également la commune de Castelnaud-
la-Chapelle qui ne fait pas partie de la Communauté de
Communes Sarlat Périgord Noir.

Ceréglement a été mis en forme parle Service Départemental
de I'Architecture du Patrimoine et du Paysage de la Dordogne
et acté par délibérations communales en 1996.

ZRS

> Vitrac
> La-Roque-
Gageac
>Beynac et
Cazenac
>Vézac

®

BEYNAC ET CAZENAC

S

LA ROQUE GAGEAC

N LT

0 2.5 5 km
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Deiecatie. SEEEER UL b0 G TER O RER 0T o VS T TR XK. AR W
REGLE GENERALE
> Toute publicite, quelle que soit sa forme, est interdite dans les zones de publicité restreinte.

OBJECTIF

> Maitriser le nombre des enseignes

> Les dimensionner a I'échelle du bati

> Respecter la qualité architecturale

> Respecter la qualité du site

QUALITE

> Message clair et concis

> Suggestive, séductrice mais lisible

> Sa forme, le style des lettres, les matériaux et dimensions devront étre simples, de qualité et adaptés a I'environnement

> Les enseignes ne doivent ni détruire, ni masquer les éléments de modénature de I'architecture. Elles seront maintenues a 0,25 métres au maximum de ces éléments, elles
ne doivent pas dépasser les limites du mur qui la supporte.

INTERDICTIONS

> Les enseignes de type caisson publicitaire ou non hormis celles désignées

> Les enseignes méme temporaires sur clotures pleines ou ajourées, en toiture, sur les terrasses, les balcons, les garde-corps, les marquises et devant une baie
> Hors du lieu d’exercice du commerce

> Les enseignes de couleurs agressives

ENSEIGNE EN APPLIQUE

> 1 par commerce et par rue

> Lettres découpées pouvant étre peintes

ENSEIGNES EN DRAPEAU OU SUR POTENCE

> 1 par commerce et par rue

> Interdites au-dessus et sur les balcons

> Saillie limitée a 0,80 cm et leur surface a 0,70m?

ENSEIGNES SCELLEES AU SOL

> Un seul dispositif double face de forme rectangulaire disposé dans le sens de la hauteur, de 1,20m x 0,80 m au maximum et de couleur sobre sera installé pour les
commerces en retrait de la voie publique

> Scellé au sol en dehors du domaine public

Y -
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e S AR \VIVY 23 R g SO ALY NN ST i
ENSEIGNES SUR BaTIMENTS DE TYPE CONTEMPORAINS

ENSEIGNE EN-APPLIQUE

> 1 par commerce et par rue

> Lettre peintes, découpées ou sur bandeau

> Interdites sur toiture ou terrasse et ne doivent pas déborder du mur qui les supporte
> De teinte sobre et lumineuse

ENSEIGNE SCELLEE AU SOl

> Sont autorisées pour-les commerces en retrait de la voie publique

> Un seul dispositif double face de 6m? d’une hauteur maximale de 6,50m sera admis parrue et par commerce
ENSEIGNES PERPENDICULAIRES

> Interdites

ENSEIGNES TEMPORAIRES

> Autorisées

> Surface maximum de 2m?

STORES ET PARASOLS

> Store amovible de teinte unie et non agressive indiquant la seule raison sociale pourra étre rapporté sous linteau et entre tableaux, dans la largeur de chaque baie avec
retombée droite
> Des parasols de teinte unie pourront étre déployés sans publicité a I'exclusion de tout autre dispositif

PREENSEIGNES

> Un seul principe de présentation : hauteur de 0,20m et longueur de 1,20 m maximum sur support et revers bronze

> Regroupées par 5 au maximum

> Couleurs attribuées en fonction de l'activité exercée (blanc pour les activités de loisirs, vert pour I'accueil en milieu rural, marron pour les hotels et restaurants et pourpre
pour les activités ayant trait aux vignobles locaux).

>4 panneaux autorisés maximum par activité signalée

> Les autres préenseignes y compris celles de type chevalet, installées sur le domaine public et privé sont interdites sur tout le territoire communal.

PUBLICITE SUR LE MOBILIER URBAIN

> Toute publicité, enseigne et préenseigne est interdite sur le mobilier urbain

> Les mats portes affiches ne pourront comporter plus de 2 panneaux situés dos a dos et présentant une surface maximale de 0,70m? utilisable exclusivement pour
I'annonce de manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives.

L0
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

d. La Charte départementale de micro-
signalisation d’indication et de jalonnement
complémentaire

Le jalonnement complémentaire de proximité vient se
greffer aux études déja réalisées par le Département de la
Dordogne (Schéma Directeur de Jalonnement et étude sur
les Relais d’Information Service).

Cet outil a pour fonction de se substituer aux préenseignes
publicitaires souvent inesthétiques dans I'environnement et
le plus souvent inefficaces.

Deux typologies d’informations sont disponibles : d’'une part,
les informations utiles a I'usager en déplacement et d’autre
part, les informations présentant un intérét touristique.
Ainsi, elles se décomposent de la fagon suivante :

> Hébergement marchand et Restauration, Services divers
> Découverte et Loisirs (Vignobles, Base de canoé, golf etc)

Micro-
signalisation
d'indication et
dejalonnement
complémentaire

®

e

Unesignalisationd'indicationlisibleets'intégrantharmonieusementau
paysage existant

Campingmunicipal

Chambres d'hotes

Restaurant et Table d'Hote

Canoé

[2] Hotel

Point de vue

REGLESAPPLICABLES

Dimension moyenne de

1200Mm X 120 mm
chaque lame

Taille des lettres 60 a 80 mm
Hauteur 1M Sous panneaux

QUANTITE

>6mentions parsupport maximum &2ideogrammes par
panneau

CODE COULEUR

>Blanc:services, campings, village devacanceset loisirs
(golf, centre equestre etc), départ de sentiers du PDIPR
>Vert:accueilen milieururalmarchand (gites, chambres
d'hoétes, tables d'hétes, camping a la ferme)

> Marron : restaurant et hotellerie

> Pourpre : vignoble et chateau adhérent a une charge
d'accueil (sauf activites liees a la seule vente de vin ou
d'alcool)

IMPLANTATION

>Sil'activiteestsitueeenborduredevoiriedéepartementale
surlavoiriedépartementale,dansunrayondeskmenviron

>Sil'activiteestisolée:apartirdelavoiriedépartementale,
sans limitation de distance

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

IV. La necessite d'un Reglement Local de
publicité Intercommunal

La délibération du 29 Février 2016 du Conseil Communautaire
fixe les objectifs de I'’élaboration du RLPi :

OBJECTIF N°1 : Préserver les paysages et le cadre de vie du
territoire communautaire, en limitant I'impact des dispositifs
publicitaires notamment dans les périmetres bénéficiant de
moyens de protections en place et a venir, qu’ils concernent
le patrimoine bati ou naturel.

OBJECTIF N°2 : Donner une cohérence d’ensemble au
traitement de la publicité, enseignes et préenseignes sur le
territoire communautaire, afin d’éviter leur développement
anarchique tout en établissant des régles adaptées aux
zones caractéristiques que sont les zones rurales, les vallées
protégées et le centre historique de Sarlat-la-Canéda.

OBJECTIF N°3 : Répondre de maniere équitable en fonction
des zones aux besoins des acteurs économiques locaux sans
dénaturer I'environnement et les paysages : contribuer a
la mise en valeur des entrées de villes, assurer une qualité
visuelle et paysagere des principaux axes structurants,
valoriser les centres historiques.

OBJECTIF N°4 : Prendre en compte les exigences en matiere
de développement durable en ce qui concerne les dispositifs
consommateurs d’énergie ou source de pollution lumineuse.

OBJECTIF N°5 : Tenir compte des nouveaux procédés et des
nouvelles technologies en matiére de publicité.

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

LE TERRITOIRE ET SES SENSIBILITES

Cette approche procéde par thématique, afin de dégager
une synthése de I'organisation du territoire et d’envisager les
lieux les plus sensibles et/ou les plus propices al'implantation
de dispositifs publicitaires.

CANEVAS

STRUCTURATION ET SENSIBILITES DU
TERRITOIRE

I. Un territoire a la richesse paysageére et
patrimoniale remarquable

Il. La Route Départementale comme
artere principale du territoire

lll. Des Zones d’Activités Economiques
hétérogenes

IV. Le PSMV de Sarlat-la-Canéda

V. Le centre-ville de Sarlat-la-Canéda
VI. Les commerces de centre-bourg
VII. Les hébergements touristiques
VIII. Les activités isolées

IX. La vente a la ferme

X. Les axes structurants

XI. La SIL

XIl. Les panneaux d’affichage

XIIl. Publicité et enseignes peintes
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

|. Un territoire a la richesse paysagere et
patrimoniale remarquable

LA VALLEE DE LA DORDOGNE [code FrR6300011]

La vallée de la Dordogne est reconnue internationalement
et répertoriée comme patrimoine mondial par 'UNESCO. Le
bassin de la Dordogne est classé au réseau mondial des réserves
de biosphere depuis le 11 Juillet 2012. Soit un hydrosysteme
de 24 000km?, depuis sa source au Puy du Sancy jusqu’a son
embouchure en Gironde.

REGLEMENTATION RELATIVE a LA PUBLICITE

Une recommandation relative a la sauvegarde de la beauté et
du caractere des paysages et des sites en date du 11 décembre
1962 est relative aux dispositifs publicitaires.

Ainsi, selon le principe général : « Les mesures préventives pour
la sauvegarde des paysages et des sites devraient tendre a les
protéger contre les dangers qui les menacent. Ces mesures
devraient porter essentiellement sur le contréle des travaux et
des activités susceptibles de porter atteinte aux paysages et aux
sites et notamment de : L'affichage publicitaire et les enseignes
lumineuses ».

La publicité n’est donc pas par principe interdite dans le
périmétre UNESCO. Cependant, afin de viser la sauvegarde de
ce patrimoine mondial, I'objectif est de penser en amont aux
conséquences visuelles que celle-ci est fortement susceptible
d’entrainer sur cette entité et le paysage qui la compose.

[ La Dordogne

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

NATURA 2000

La CCSPN posséde un patrimoine naturel exceptionnel et des
paysages de qualité. Territoire valloné aux nombreux cours d’eau,
zones humides et coteaux calcaires, la CCSPN est concernée par
des protections de niveau national et mondial.

Le réseau européen Natura 2000 a pour objectif de préserver
la diversité biologique en assurant la protection d’habitats
naturels exceptionnels. Les habitats et espéces concernés
sont mentionnés dans les directives européennes «QOiseau»
et «Habitat, Faune, Flore». La Directive «Qiseau» se décline
territorialement par les ZPS (Zone de Protection Spéciale). Les
SIC (Site d’Intérét Communautaire) et les ZSC (Zone Spéciale de
Conservation) reléve de la Directive «Habitat, Faune, Flore».

[ Natura 2000 (ZPS + ZSC)

Coteaux cafeaires de Ste-
Nathalene, Proissans et

S%ent-Le-luel

Z
L 4

De nombreux secteurs de la CCSPN sont protégés par une
inscription au réseau Natura 2000, que ce soit sous la forme de
SIC ou de ZSC.

Quatre espaces sont répertoriés :
1- La Dordogne ZSC & SIC [FR7200660] . 7
2- Coteaux calcaires de Ste-Nathléne, Proissans et Saint-Vincent- (M 3 Coteaux calcaires de la val- 5’

Le-Paluel ZCS & SIC [FR7200664] N L
3- Coteaux calcaires de la vallée de la Dordogne [FR7200665] Dorne . i -3
X / Y=

4- Vallées des Beunes [FR7200666]

RE&GLESAPPLICABLESENTERMEDEPUBLICITEEXTERIEURE ~

> Toute publicité est interdite au sein des zones natura 2000 N
par principe et que ce soit en agglomération comme hors
agglomération. Cependant, il peut étre dérogé a ce principe par
I’élaboration d’un RLPI et en fonction des besoins publicitaires

estimés a I'échelle de la CCSPN.

> Les préenseignes sont également interdites, hors préenseignes
dérogatoires autorisées.
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MONUMENTS HISTORIQUES

UN PATRIMOINE ARCHITECTURAL CLASSE CONSEQUENT

111 Monuments historiques sur la ville de Sarlat dont 28 classés
et 83 et inscrits. Les autres communes ne sont pas en reste,
posseédant elles aussi des monuments classés ou inscrits. Seule
la commune de Marcillac-St Quentin n’en possede aucun.

Monuments historiques presents au coeur et aux abords du PSMV

A
/I n"*
e ]t 4
| "'rl R \/
&

)

> ?r-*]v’
%

T 0 50 b
N —

REGLES RELATIVES a LA PUBLICITE EXTERIEURE

La publicité est interdite en agglomération dans les zones de
protection délimitées autour des sites classés ou autour des
monuments historiques classés.

La publicité est interdite hors agglomération sur les immeubles
classés parmiles monuments historiques ou inscrits a I'inventaire
supplémentaire.

2" m
A

«

/

0 2.5 5 km

Perimetredeprotectiondesmonumentshistoriques(soometres)
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

ll. La Route Départementale comme artere
principale du territoire

> Les Routes Départementales constituent les voies les plus
importantes sur le territoire. Elles drainent un trafic intense,
amplifié en période estivale au vue de l'attractivité touristique.

> Les routes de campagne induisent quant a elle des difficultés de
croisement, dues a leur étroitesse et a leurs nombreux virages.
De plus, I'impression de vitesse est accentuée par le relief.

> Les Routes Départementales RD47, RD57, RD703, permettent
d’irriguer les communes situées a I'Ouest de la CCSPN tandis que
la RD704 draine le fond de vallée au Nord et au Sud de Sarlat-la-
Canéda selon un axe Nord-Est/Sud-Est.

> Les dispositifs publicitaires sont nombreux le long des axes
structurants et notamment, aux abords des zones d’activités .

> Des préenseignes dérogatoires sont encore présentes afin
de signifier I'existence d’hébergements touristiques (camping,
chambres d’hoétes ou gites).

Le RLP existant de Sarlat-la-Canéda permet de préserver certains
de ces axes structurants. Cependant, certains axes mériteraient
d’étre requalifiés afin de préserver le territoire de pollution
visuelle.

\‘_ D47

D704

I Axes structurants
B mE Voieferrée

e \
0 2.5 5 km
L S—

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

lll. Les zones d'activités economiques
hétérogenes

Eftrée de zone d'activités i
Sarlat-la-Canéda Sarlat=la=Canéda Sarlat-la-Canéda
Deux types de situations se présentent sur le territoire de la

Communauté de Communes Sarlat Périgord Noir : .
Limites communales

—
W Routes Départementales (D704 / D47 / D56)
> |l existe des zones d’activités formelles (matérialisation

de I'entrée de zone, utilisation de I'axe comme matrice de
développement de la zone et des dispositifs publicitaires).

PSMV

Zones d’activités

> |l existe également des zones d’activités au contraire
informelles, parfois diagnostiquées comme des zones de
nébulosité, aux constructions réalisées au coup par coup,
dénuées de principes de cohérence et d’harmonisation.

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

PIERRES &
CRISTAUX

té5 L'a Rourherie:--

[LA FOURNERIE] - VEZAC

ANALYSE

> |l s’agit d’une zone d’activités située le long de la RD57.
LUentrée de zone n’est pas matérialisée. Cependant, des
totems matérialisent les activités présentes le long de
I'axe structurant. La D57 est donc utilisée comme matrice
de dispositifs publicitaires.

> La commune de Vézac est concernée par une ZPPAUP.
Cependant, cette zone d’activités est exclue de ce
périmetre.

MEUBLES 4
OSSET N
SALON
LITERIE

JIONPJ0BLIDd-1e|IeSSOUNLULUO)SPSINRUNWWIO) BUNWIWODI1U[SWSIURgIN p1edoTueld// 0S50

enseigner> . gagl é‘r.e wsrblhté; LaD57commematricededispositifspublicitairesagrandeéchelle

Cittanova



DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[LA FOURNERIE] - VEZAC

ENJEUX

> Malgré I'exclusion de la zone d’activités du périmeétre
ZPPAUP, I'entrée de la zone s’integre de facon harmonieuse
a I'environnement et constitue un préalable séduisant a
I'entrée en ZPPAUP.

> En effet, les dispositifs publicitaires y sont établis de
facon proportionnée et raisonnable, que ce soit concernant
les dimensions des dispositifs ainsi que les enseignes et
préenseignes utilisées (lettres découpées peintes pour
exemple). Par ailleurs, un effort sur I'intégration du bati a été
effectué notamment en entrée de zone. Cette intégration
architecturale donne un réel caractere qualitatif a cette
zone.

+

F ™ = = = = = = = = = = = =

| > Matérialiser I'entrée de zone |
I > Harmoniser la taille des dispositifs (enseignes |
I et préenseignes dont chevalets) |

e o o o o e mm e e e omm omm omm o

tés s;e,rﬁéfériati‘sant par
' lenseighe en facade

Une intégration harmonieuse du bati
valorisant l'entrée de zone

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[MADRAZES] - SARLAT LA CANEDA

ANALYSE

> || s’agit d’une zone d’activités étendue aux activités
diverses, dont un hypermarché conséquent en terme de
surface. Les autres activités se retrouvent commes greffées
autour de cette mégastructure.

> Celle-ci est située sur un carrefour structurant de Sarlat-
la-Canéda et a proximité de l'infrastructure de transport
que constitue la gare.

D g

T

Avenue de Madrazes

Cittanova

elistbilité compliquee de la zone
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[MADRAZES] - SARLAT LA CANEDA

[Fa traversee de lazone : une périodicite
influencantlamiseenplacededispositifs
publicitaires

ENJEUX

> Des habitations sont baignées au sein de la zone, ce qui créé
une zone mixte aux effets non qualitatifs pour les résidants
malgré la proximité des commerces.
> Cette zone améne a une banalisation de I'entrée de ville. En
effet, le tissu est poreux et il réside une grande hétérogénéité
dans le traitement des fagades des activités. L'intégration des <het ¥ , RS
batiments n’a pas été pensé, sauf exception. A ; iy Sl O (e ; W~ o tfavaiten-amont réalisé sur
> |l réside une véritable concurrence entre les activités. La Py JOM. y oA | o HAFegration paysagcre st i
surcharge de dispositifs publicitaires en constitue la preuve : : ' :
totems, préenseignes, publicité en entrée de zone. Les
dimensions des panneaux sont parfois démesurées et viennent
entacher la zone de lisibilité.

- 3 J J R b \ Le totem , élément révélateur des
+ T ) 3 J : \ zones d'activités

F = = == e e e e e = = = = e

-
I > Réduire le nombre de dispositifs publicitaires |
I > Effectuer un travail sur les dimensions des |
I dispositifs |

Jd

T T —

Surcharge de dispositifs
publicitaires
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[PRE DE CORDY] - SARLAT LA CANEDA

ANALYSE

> Un front linéaire de commerces bien identifié

> Une matérialisation de I'entrée de zone aidant a la
compréhension de son étendue

> Une architecture commune comme socle de I'enseigne

Avenue Joseéphine Backer

JIONPJ0BLIDd-1e|IeSSOUNLULUOD)SPSINRUNWWIO) BUNWIWODIS1U[SWSIURGIN p1edoTueld// S0

Cittanova



DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[PRE DE CORDY] - SARLAT LA CANEDA

ENJEUX

> Des dimensions de dispositifs publicitaires parfois : o A9 T ‘ Uné-enseigne originale marquant
démesurées i 2 2 ' \ lidentité.propre du commerce
> Une différence entre I'entrée de zone et la sortie » aom
de la zone (en direction de la D57) : le vocabulaire
architectural n’est pas réemployé.

+

F ™ = = = = = = = = = = = ==

IS Vigilance quant a la dimension des enseignes |
| > Vocabulaire architectural identitaire a |
I préserver |

| . T T T |

i =4
Commerces en sortie de zgne
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—— Commerces autour du giratoire

[VIALARD] - SARLAT LA CANEDA

ANALYSE

> Une entrée de zone matérialisée par un totem illégal

> Une zone d’activités étalée sur deux communes (Sarlat-la-
Canéda et Carsac)

> Une concentration du bati autour d’un carrefour giratoire

Commerces autour du giratoire
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[VIALARD] - SARLAT LA CANEDA

ENJEUX

: Pes dispositifs divers d'enseignes
> Des totems illégaux installés au sein d’un carrefour il F permettant de d'accroitre lavisibilite du

) . . , s 3 \ commerce]
giratoire en entrée de zone malgré un effort d’esthétique i v

> Une lisibilité de la zone (enseignes sobres, pas de 3
préenseignes venant nuire a la lecture de la zone)

+

F = = = = = = = = = = = = = q

| > Préférer une architecture sobre [ Bic ; . s X / Un travail effectué sur lintégration
i //// gy ! t i / des batiments au sein de la zone

T e

Totem'en entrée de zone

Cittanova
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[PRENDS TOI GARDE]

ANALYSE

> Une zone récente implantée au carrefour de trois
communes (Sarlat-la-Canéda, Marcillac-Saint-Quentin et
Proissans)

> Une offre variée malgré la faible présence d’activités
(tertiaire, services et loisirs)

BARDAGES

BOWLING ‘]
WY 4
[ 2

PIZZERIA
RESTAURANT |

Un noeud dactivites heterogenes (tourisme, loisir et servit:g)

Cittanova
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[PRENDS TOI GARDE]

Kit de la visibilite
(Totem,‘enseigne, préenseigne,

> La D704 comme meilleur dispositif de visibilité
> Une zone au tissu décousu

+

F = = = = = = = = = = = = =

I > Restructurer le tissu de la zone d’activités |

e e T T T |

JION P4061IRd-12]4BS SOUNWILLODSP&INBUNLLIO)eUNLUWODIS]UlsWSIURGIN pledoueld// 650

Cittanova



DIAGNOSTIC TERRITORIAL

L'accés a la Borne 120

[LA BORNE 120] - MARCILLAC-SAINT-QUENTIN

ANALYSE \

> Méme configuration que Vialard : une partie de la zone
n’est pas située sur I'emprise de la CCSPN

> Une lecture différente des zones proprement commerciales
> Un secteur d’'emploi reconnu et attractif ne nécessitant pas
une matérialisation forte de dispositifs (SITCOM)

‘ o .
\ iéﬁavééSa_chation premiere |
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[LA BORNE 120] - MARCILLAC-SAINT-QUENTIN

ENJEUX

> Une entrée de zone matérialisée aidant a la compréhension
de son périmetre

> Pas d’harmonisation des fagades des batiments

> Une attractivité favorisée par l'influence de la D704

190

+

Ll e e |

| . ) s |
> Harmoniser I'architecture des batiments

e o o o e e e e e omm e e == o
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[ZONE NORD] - SARLAT-LA-CANEDA

ANALYSE

> Matérialisation de I'entrée de zone par un totem
> Une délimitation claire de la zone

R .

Une zone bien délimitée e
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[ZONE NORD] - SARLAT-LA-CANEDA

ENJEUX

> Lisibilité de la zone sans étre pour autant qualitative

> Une surcharge de dispositifs spécifique a quelques
commerces (Carrefour) entrainant une certaine nuisance
visuelle et une perte de visibilité pour les autres activités
alors qu’elles sont en regle

.|.

F = = = = = = = = = = = = = q

I >Réduire la publicité (baches et posée sur le |

I sol) |

[ T R |
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

. Une galerie commerciale amenant a un désir de visibilité de l'enseigne

[ZONE SUD] - SARLAT-LA-CANEDA

ANALYSE

> Des totems implantés tels des révélateurs de I'existence
d’activités

> La D57 comme matrice de dispositifs publicitaires

> Le rond-point du Pontet : un carrefour traversant
ouvrant le champ des possibles. La matérialisation de
dispositifs publicitaires comme aide a I'accroissement de la
visibilité

Des signaux visuels concrets menant a produire larrét du Y o -niad g
consommateur : les totems et enseignes lumineuses Une identité révelée directement sur le bati
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ENJEUX

> Aucune matérialisation d’entrée de zone

> Une qualité visuelle abimée par I'hétérogénéité des
dispositifs

> A part la zone du Pontet, pas de travail d’intégration
paysagere en amont sur les batiments (au coup par coup)

> Déqualifiant pour I'image du centre-ville et notamment le
tissu historique

+

F ™ = = = = = = = = = = = =

I > Veiller a I pollution lumineuse induite par les |
| enseignes lumineuses |

e o o o o e mm e e e omm omm omm o

Sarlat‘—la—Canédé

SeE |

L'enseigne comme message

Cittanova
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[LE CAPEYROU] - BEYNAC ET CAZENAC

ANALYSE

> Des commerces de proximité implantés en entrée de ville
> La D703 comme gain de visibilité

> Le Totem, signe distinctif de matérialisation de I'entrée de
zone

&

'%wéf‘limcnmmn fiitl

_ Boucheic 2
y 1l l% 6 6 ﬂ‘{e

o

W

! . . ; L'entree de ville comme vecteur de profusion de commerces de
Une entrée de zone en harmonie avec l'environnement existant Y proximité

e

JION P10B1LIDd-1e[1ESSOUNLULLOD) SPaINBUNWWIODRUNWWODISIUISWSIURgIN pledOTURld// 990

T =

Cittanova



DIAGNOSTIC TERRITORIAL

[LE CAPEYROU] - BEYNAC ET CAZENAC

ENJEUX

> Un respect de la qualité architecturale et de la qualité du
site

> Des enseignes simples, de qualité et adaptées a
I'environnement

> Une lisibilité accentuée par la bonne maitrise du nombre
d’enseignes

> Une zone séductrice par sa clarté

//ééﬂﬁﬁsﬁigdeoe-

L

7z

Superette

nC ﬂ?g ;ljmu
n é;umue Vival
Alimentation génévale
" 77%Iouc/1e1ue de
K l ]4 6 64 lle n
71 Aesqbél.
a2 alq

‘CQS

ton]

Matérialisation de l'entree de zone
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V. Le PSMV de Sarlat-la-Canéda

> De maniere générale, la réglementation s'appliquant au
Secteur Sauvegardé est respectée. Son image est donc
préservée. La signalétique spécifique relative aux activités
présentes, que ce soit les réglettes ou bien le totem,
constituent des outils qualitatifs permettant d’accentuer
cette préservation.

> Ainsi, les facades sont sobres et en harmonie avec

le caractere de la rue. En étant bien incorporées aux
constructions existantes, elles ne viennent en aucun cas
les dénaturer et ne brisent pas le rythme des facades
d’immeubles.

> Les seuls mauvais exemples résident dans I'utilisation
de préenseignes ou de publicité (chevalets et enseigne
publicitaire interdite).

al gESPrherend

de l'enseigrfe

singuliere

Les arcades ceintréees commercantes de la Place de 'Egalite

[

Interpretation creative de
.~ = lenseigne

Cittanova
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L utilisation d'un dispositif temporaire Les enseignes sur store
pour-manifestation culturelle aux abords d'un MH

Une intégration harmonieuse des
stores avec la construction existante

Un bati patrimonial preserve de tout
enseigne malveillante
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adgeREE DU kailhio | -3

] Le Criquettanus

| = Association d'enseignes et de Sl
Enseigne endrapeau qualitative préenseignes, vecteurs de visibilité eomme aidesa lalisibilite

|
Enseigne placee sur le bandeau Préenseigneinterditeauseindusecteur
inférieur dessstores sauvegarde

1
|

Une bellelintegration en limite de secteur
sauvegarde
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L0

contempoTgi Confluencesensiblepourlesdispositifs
fissigae »1ion qualitative en PSMV publicitaires

- LISS/AC
Lssac © LISSAE

i, s

Des pre’enseigneé qualitatives ne
dénaturant pas le batihistorique

es lambrequins : dispositifs identitaires Une signalétique locale propre au i * “~Conservation duné devanture en
du PSMV perimetre du secteur sauvegarde applique avec coffres en bois
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V. Le centre-ville de Sarlat-la-
Caneda : quid de la tautologie de
lenseigne

> Le centre-ville de Sarlat est majoritairement préservé
des dispositifs publicitaires. Cependant, certaines zones
sont plus sujettes a des abus, et notamment, lorsque des
activités sont regroupées le long d’un axe structurant,
telle que I'Avenue Aristide Briand.

> || existe déja une uniformisation des regles avec le
Secteur Sauvegardé puisque seule une enseigne en
applique et en drapeau sont autorisées. Cette regle
participe grandement a la conservation de la qualité
visuelle du centre-ville.

> Les dispositifs publicitaires sont variés (enseignes en
applique, en drapeau, enseignes lumineuses, totems et
préenseignes posées au sol).

R ey e

p

Une sutehiéirge de dispositif%raux

-
-
&
L
*®
n

\
Le caracté‘ patrimonial du centre-ville conserve
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Boulangerie / Crémerie-primeur

HUITRES
SPECIALES
G[LLARD EAQ

Commander

e L L ——

Un affichage illegal

el el

Une intégration au sein
du bati existant travaillee [l €bergement touristique et sa lisibilitg
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> AVENUE ARISTIDE BRIAND, UN AXE STRUCTURANT A
REQUALIFIER

> Situées aux portes du Secteur sauvegardé, les activités nichées
le long de cette axe et le nombre de dispositifs publicitaires
accentuent le contraste avec les lieux (en continuité de la Rue de
la République).

> Une impression d’entrée dans une zone commerciale, ou les
deuxcotésdelarue cherchentase manifesterle plus efficacement
possible, ce qui entraine une surcharge de dispositifs.

> Ainsi, la lisibilité en est entachée et cela abouti a une
déqualification du bati.

Cittanova
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VI. Les commerces de centre-bourg

> || s’agit de commerces aux teintes sobres, ol la communication
n‘est pas exagérée et ce, que ce soit en ZPPAUP comme hors
ZPPAUP. Une homogénéité des dispositifs est donc déja présente
de facon implicite entre les communes bénéficiant d’une
protection patrimoniale ou non.

> Cette harmonisation permet de donner un caractere général
qualitatif a I'ensemble des commerces.

>’enjeu réside principalement autour des dispositifs publicitaires
de type chevalet, qui peuvent parfois constituer des surcharges
dans le paysage existant.

‘v

SAINT-ANDRE-DALLAS

LA-ROQUE-GAGEAC

VITRAC

SAINT-ANDRE-DALLAS PROISSANS

~

Le long de}la D704 :
SARLAT—FA-CANéDA PROISSANS "~ PROISSANS

MARCILLAC-SAINT-QUENTIN

.

Le long de la D704 !
ILLAC-SAINT-QUENTIN MARQUAY

Cittanova
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i Y]
"f“f',ﬂ_;,El_ -RESTAURA
G - s

Donne
5] SARLAT.DOMME

VITRAC

.‘*‘g‘wnﬁﬁﬁwl ENA

il
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Sarladais
3 La'“.l"’ 05 AIGORD
VEZAC o PEF
CYPRIEN
20 o o RS0

3 La TrufféSarladaise
Vtna Ralls

pfsie g
'I
bécusTATION ‘

DE PRODUITS

REGIONAUX

BEYNACETCAZENAC
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VIl Les hebergements touristiques

HORS ZPPAUP “7 Tamnies | T LA S

> Les enseignes des activités de chambres d’hotes et des
gites s’intégrent de fagon harmonieuse et discréte dans
I'environnement.

> Cependant, concernant les campings, une vigilance doit étre
adoptée du point de vue des dimensions des enseignes ainsi que
de leur qualité visuelle.

TAMNIES

s

SYNINREZAN]o]=!

SAINT-VINCENT-DE-COSSE : PROISSANS d \ ’ PROISSANS
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EN ZPPAUP & A SARLAT-LA-CANEDA

> En ZPPAUP, certaines enseignes sont peu esthétiques et ne
correspondent pas a la charte paysagere établie en ZPPAUP.

> A Sarlat-la-Canéda, les activités touristiques s’integrent de
facon harmonieuse au bati, sans venir le surcharger et masquer
les éléments de modénature.

> En revanche, en dehors du PSMV, certaines enseignes sont
guelque fois exagérées par leur dimensions et leur formes.

SARLAT-LA-CANEDA

—— Lelong de la D704
SARLAT-LA-CANEDA

VIFRAC

Cittanova
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VIII. Les activités isolees

> Des activités isolées ne s‘appuyant pas sur une surcharge de
dispositifs pour se manifester (une enseigne par facade)

> Une certaine lisibilité de celles-ci malgré leur forte
hétérogénéité. Concernant la qualité esthétique, soit certaines
sont de tres bonne qualité, soit peu esthétiques et en
surcharge.

> Des enseignes peintes (en facade et scellée au sol) s’intégrant
au bati et ne venant pas le dénaturer

s WAL
ANTIQUITES RESESTR
BROCANTE

—

“PROISSANS

SAINT-ANDRE ALLAS

TAMNIES

MARQUAY
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L

VITRAC

i

i
i m "m i | mml

i
el

Sculpteur

Gérard
AULIAC

SARLAT-LA-CANEDA o
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IX. La vente a la ferme ot |

afemdlin,

> Des dispositifs aux dimensions et qualité variées ne ; e SAINTE-NATHALENG SARLAT
s’intégrant pas de fagon harmonieuse au cadre naturel existant ‘

> Une harmonisation des enseignes et préenseignes de vente

a la ferme permettrait d'aider a privilégier cette filiere. En

effet, elles faciliteraient la lecture et permettraient de valoriser

I'agrotourisme existant sur le territoire de la CCSPN.

erme du Combal |

I

MARCILLAC-SAINT-QUENTIN
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X. Les axes structurants

> Noeuds de concentration des abus

> Des dispositifs venant impacter négativement les
paysages

> Des préenseignes dérogatoires encore présentes et ce,
méme avec la compensation permise par la SIL

> Un équilibre a trouver et une valorisation a effectuer des
dispositifs

T

LELONGDELAD48

< LELONGDELAD48

LELONGDELAD48

LELONGDELAD48

T

LELONGDELAD48

Cittanova
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LELONGDELAD48 LELONGDELAD48

LE LONG DE LA D6

LA BORNE 120 LELONGDELAD57

05 53 29 64 08

Piscive MiNLGoLF.
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}

LELONGDELAD703

LELONGDELAD704

LELONGDELAD7044 . 08 : . e D703, LELONGDELAD704

LELONGDELAD7Z04 —  CELONGDELAB25 LELONGDELAD704
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LELONGDELAD704

LE LONG DE LA D6

x

\

LELONGDELAD704

LELONGDELAD703
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LE LONG DE LA D47
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Xl.LaSIL

> La SIL vient renforcer la protection du cadre de vie en raison de
son format réduit, sa normalisation en termes d’homogénéité,
lisibilité et visibilité.

> Ainsi, méme si des réglettes illégales sont visibles et viennent
entacher I’"harmonie du dispositif, la SIL constitue un moyen
efficace afin de lutter contre les préenseignes anarchiques et

illégales. ' S
LELONGDELAD48

RN H

R chiteau do B
> PUYMARTIN S : A

£ n e on -~ - - - > = rane ‘:m o "E’
] mchitean g, NGB = (¢ SAINT-ANDRE DALLA
: COMMARQUE A &3 % 4 e e

]
Ferme du Vignal
25 Foie Gras

(ST |

ENTREE DE VILLAGE DE MARQUAY LELONGDELAD704. | PROISSANS
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ol PRENDS TOI GARDE
> Llinstallation de nouveaux panneaux directionnels

Eco-Musée 4o
du Périgord

€ 7] Camping La Plage +xx
a Syberine o >
N La Truffe Sarladaise >
Boucherie Charcuterie
X Canogs Dordogne

. Taille de Pierre
M’ Bouygues

SR R LA-ROOUE—GAC’-\C
— UNB‘GNN_BATDN\IH\AASOUANTPAS_IDEMWGDESCQ\AMERCEEFACWWGS
oo o 8 EXISTANTES
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Xll. Les panneaux d'afichage

> Les panneaux d’affichage communaux répartis sur 'ensemble
du territoire de la CCSPN manquent de facon générale
d’entretien malgré leur utilisation récurrente.

> Ces supports sont de véritables atouts concernant I'affichage
événementiel. En effet, ils permettent d’éviter I'affichage
événementiel anarchique le long des routes ou dans les
centres-bourgs en période estivale.

i

SAINT-QUENTIN

PROISSANS

PROISSANS:

Cittanova
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XIIl. Publicité et enseignes peintes

> Des enseignes peintes (en applique et en drapeau) ainsi que
des publicités peintes sont présentes sur le territoire de la
CCSPN.

2

> Une devanture en trompe l'oeil est également présente a oA
‘HOLEL ~RESTAURANT.

Tamnies, sur un commerce de centre-bourg. Celle-ci amene au P2 .
’ . 8 : il [De Plaisance P L

langage narratif, 2 s

> Une démarche créative et agréable pour le regard, qualitative 57

et mettant en valeur le patrimoine bati

TAMNIES
Devanture en trempe loei

N e e e

I ,
: HY INFORNE
ot

Vi

R aal bt s oy LA ey
IR SN

ACCUEIL
B>

MARCILLAC-SAINT-QUENTIN Wil
: Ancienne publicite peinte: SARLAT-LA-CANEDA <3 BEYNACETCAZENAC
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| Sounenirs SN
Hroduits
Reéginnaux
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> Plus de 1000 dispositifs
recenses a l'echelle de
lintercommunalitéethorssaison
(Fevrier 2017)
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>Une centaine d'irrégularités constatées
> Un travail de deblaiement réalise en
amont de la phase terrain

> Un territoire majoritairement préserve
desdispositifsanarchiques,laconséquence
durespectdesdispositifsréglementaires
existants

> OBJECTIF GENERAL : ACCROITRE
LA QUALITE VISUELLE DU TERRITOIRE
EN PRESERVANT LE PATRIMOINE BATI
ET NATUREL EXISTANT A UECHELLE DE
UINTERCOMMUNALITE

2.5 5 km
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IRREGULARITES

[PSMV] - SARLAT-LA-CANEDA
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[IRREGULARITES]

VITRAC
Muttiplication d' enselgnes pubUcntaares

*L'école buissonniére”
& " Galerie it
¢

Entree
M’E"Ueunnm

<l L7

W QQUE'GAGEAC ?Cafe des ﬂl‘is
es sur c_ommerce vacant
Euciie) " L'école buissonniére”
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[IRREGULARITES]

TAMNIES
PréenseigpeillgaLehorsagglomér’ation

-~ MARQUAY o
: hique illegale

VézAc
Publicité interdite en ZPPAUP

LE LONG DE LA D48
Un carrefour seme de préenseignes entachant la lisibilite et la qualité visuelle du paysage offert

Préenseigne illegale en ZPPAUP

DOMAINE DE
LA CONDAMINE
055329 64 08

piscie M GoLr

MARQUAY. :
- Préenseigne dérogatoire illegate

VITRAC
‘ ‘_elltgen ZPPAUP

PRENDS TOI GARDE
Préenseigne derogatoire illegale

MARCILLAC-SAINT-QUENTIN
Preenseigne interdite sur les arbres

vSAINT-VINCéNT—LE-PALUEL
Publicite interdite hors.agglomeration

TAMNIes TAMNIES
_Regletteillegale Publicite et preenseigne illegale

[Alm] )

TR
s doma0us RN

{ 12 Croix du Cluzeau
7 LE VAL D'USSEL
;PROISSANS

Préenseigne dérogatoire illégale & démesurée

2
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1 3 Droite puis 1* a Gauche

SARLAT-LA-CANEDA
Publicite illegale (affichage de tarif)

SARLAT-LA-CANEDA SARLAT-LA-CANEDA 1 GDE LA D703 i | :
Dispositif dépassant du cadre Dispositif depassant du cadre Presericedineregletiespecifiquemaissurchargedepreenseignesillegales |
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SARLAT-LA-CANEDA
Surchargededispositifs publicitaires

. SARLATSLA-CANEDA
Publicitéillegalesurmurnonaveugle

VITRAC

Une entrée d’hébergement touristigtie’rensharmenieuse avec son environnement - Préenseigne illegale

de zone

SARLAT-LA-CANEDA
Dispositif au sol illegal

SARLAT-LA-CANEDA
Surchargededispositifspublicitaires

SARLAT-LA-CANEDA
Dysharmonie d'enseignes

SARLAT-LA-CANEDA
Totemdémesureeal'entree de zone

SARLAT-LA-CANEDA
Surchargededispositifspublicitaires

Vezac
Dispositifs interdits en ZPPAUP

SARLAT-LA-CANEDA
Enseigne illegale
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[ UNE BONNE APPLICATION DES REGLES
RELATIVES A LA PUBLICITE]

Publicité interdite au sein du Secteur Sauvegardé et de la
sone A [1] SARLAT-LA-CANEDA
Publicité autorisée par dérogation a proximité des
établissements de centres commerciaux [2]

Publicité autorisée sur mobilier urbain de type abris bus
ainsi que sur les véhicules terrestres (si limitée a 12m?) [3]

SARLAT-LA=CANEDA MLA-CANéDA SARLAT-LA-CANEDA

a

! ] Rl
= VN
SARLAT:LA-CAN@ = " SARLATIA-CANEDA

SARLAT-LA-CANEDA Publicitésurmobilierurbaindetypeabris-bus Publicitesurvéhiculeterrestre
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

Ces orientations et objectifs s'appuient sur le diagnostic
réalisé en amont et notamment sur les enjeux dégagés.

Lobjectif visé est de pouvoir enclencher un processus
d’harmonisation et non d’uniformisation des différentes
zones, a I'échelle de la Communauté de Communes Sarlat
Périgord Noir.

; Jargins
i ‘,u.,hilh Manoir d’Eyrignac

Tous COMMER =

XVII* XVIII* Siécles
Direction SALIGNAC
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ORIENTATIONS

OBJECTIF

Préserver les paysages et le cadre de vie du territoire
communautaire en limitant I'impact des dispositifs
publicitaires notamment dans les périmetres
bénéficiant de moyens de protection en place et a
venir, qu’ils concernent le patrimoine bati ou naturel.

ENJEUX

> Harmoniser les régles a I’échelle des différents
documents existants a I'échelle communautaire et ce

gue ce soit concernant le futur périmétre des ZPPAUP, en
prenant également en compte 'opération grand site vallée
de la Vézére ainsi que la possible extension du secteur
sauvegardé.

> Choix de régles communes avec l'opération grand site ou
regles spécifiques applicables au territoire intercommunal?
> Interdiction de la publicité au sein du secteur sauvegardé
ainsi qu’au sein des ZPPAUP : une interdiction aux effets
positifs sur la préservation du patrimoine, qu’il soit naturel
ou bati.

> Permettre aux activités touristiques de se manifester :
la sil, un moyen efficace ne masquant pas l'identité des
enseignes

> Tendre vers des dispositifs ne masquant pas les points de
vue (enseignes aux formats harmonisés, couleurs criardes
interdites, message clair et concis)
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N
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=)
SAINT-AND

0 2.5 5 km

CommunesdelaCCSPNinclusesdansleperimetredelopérationGrandSiteValléedelaVezere
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ORIENTATIONS

OBJECTIF

Donner une cohérence d’ensemble au traitement de

la publicité, enseignes et préenseignes sur le territoire
communautaire, afin d’éviter leur développement
anarchique tout en établissant des regles adaptées aux
zones caractéristiques que sont les zones rurales, les
vallées protégées et le centre historique de Sarlat-la-
Canéda.

ENJEUX

> La vallée de la Dordogne fait I'objet d’un classement au
patrimoine mondial de I’'Unesco : limiter les enseignes
lumineuses et la publicité dans ce secteur

> Les zones rurales sont jusqu’ici assez protégées mais les
régles peuvent étre harmonisées avec les communes non
concernées par une réglementation spécifique (Tamnies,

Marecillac-Saint-Quentin, Marquay, St Vincent-le-Paluel et

Saint-Vincent-de-Cosse, Sainte-Nathaléne et Saint-André-
d’Allas).

> Renforcer la protection au sein du centre-historique :

préférer les enseignes qualitatives (enseignes peintes, lettre

a lettre apposée sur la devanture ou lettrage adhésif sur le
verre pour les enseignes en applique et suspendues a une
tige horizontale pour les enseignes en drapeau)

> Prendre en compte la sensibilité et les spécificités
patrimoniales de chaque bourg.

> Favoriser la mise en place d’enseignes de qualité,
adaptées a l'architecture des batiments et a leur
perceptibilité dans I'environnement, en particulier depuis
les espaces agricoles et naturels (activité de vente a la
ferme)
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ORIENTATIONS

OBIJECTIF

Répondre de maniere équitable en fonction des zones
aux besoins des acteurs économiques locaux sans déna-
turer I'environnement et les paysages : contribuer a la
mise en valeur des entrées de villes, assurer une qualité
visuelle et paysagéere des principaux axes structurants,
valoriser les centres historiques.

ENJEUX

> Entrées de ville ne doivent plus étre banalisées car
masquent la qualité patrimoniale : veiller a la bonne
intégration des zones commerciales, s'appuyer sur des
couleurs et matériaux facilitant I'intégration paysagere

> Réduire le nombre de préenseignes et harmoniser les
dimensions en zones d’activités commerciales et le long de
I’Avenue Aristide Briand en centre-ville de Sarlat-la-Canéda

> Faire de la bonne insertion dans I'environnement et le
cadre bati la premiére condition pour permettre ou non
d’implanter un dispositif publicitaire en agglomération et
choisir la forme du dispositif le cas échéant.

> Limiter I'impact paysager des ZAE depuis les voies
de circulation qui les bordent. Donner une lisibilité aux
entreprises implantées dans les ZAE tout en évitant la
profusion des enseignes

> En PSMV : Respecter l'architecture et conserver les
devantures en applique avec coffrages menuisés

> Qualifier les devantures et les enseignes : mise en place
d’un guide spécifique afin de pouvoir renforcer I'image de
qualité des commerces (harmoniser et non uniformiser les
dispositifs) et ce, que ce soit en centre historique, le long des
axes structurants et aux abords des zones d’activités.
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ORIENTATIONS

OBIJECTIF

Prendre en compte les exigences en matiere de
développement durable en ce qui concerne les
dispositifs consommateurs d’énergie ou source de
pollution lumineuse.

ENJEUX

> Jouer sur les possibilités d’'emplacement de ces dispositifs
>Préférer les enseignes lumineuses éclairées de facon
directe ou indirecte

> Limiter leur nombre

> Faire le choix de couleurs sobres

> Préférer I'enseigne a faisceau de rayonnement laser plutot
qgue I'enseigne lumineuse ordinaire
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DIAGNOSTIC TERRITORIAL

OBJECTIF

Tenir compte des nouveaux procédés et des nouvelles
technologies en matiére de publicité.

ENJEUX

> Interdire les enseignes lumineuses numériques
> Autoriser la vitrophanie qualitative et esthétique,
participant a 'ambiance urbaine
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INSPIRATIONS

-EXEMPLE D'INTEGRATION D'UNE ZONE COMMERCIALE A CHAMBRAY-
LES-TOURS-

« MA PETITE MADELAINE, C’EST UNE REALISATION SUPER-ENVIRON-
NEMENTALE : LES ESPACES PAYSAGERS REPRESENTENT PRES DE 75%
DE LA SURFACE TOTALE DU TERRAIN. 650 ARBRES Y SONT PLANTES EN
MELANT LES ESPECES CADUQUES ET PERSISTANTES DE FAGON QUE LE
CENTRE SOIT VERT EN TOUTE SAISON. AU CCEUR MEME DU CENTRE,
ON TROUVE DES TILLEULS, DES BOULEAUX, DES PINS, DES ERABLES.
ON Y TROUVE AUSSI LE « JARDIN DES AMOUREUX » UN ENDROIT
TRES ROMANTIQUE, UN HAVRE DE REPOS POUR NOS VISITEURS,
JUSTE A COTE D’UNE GRANDE FONTAINE »

CONGU, REALISE, COMMERCIALISE ET GERE PAR LA COMPAGNIE DE
PHALSBOURG.

SOURCE : COMPAGNIE DE
PHASLBOURG.COM
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INSPIRATIONS

- Exemple de réinterprétation d’enseigne-
Une démarche créative impliquant les acteurs essentiels de la
cité

« Autant de tableaux, de portraits qui nous trompent, nous
illusionnent, mélangent les genres et brouillent la frontiere
entre parures et devantures, jeux et enjeux de I'enseigne mo-
derne le long de la ligne verte »

« Tantot les enseignes sont revisitées selon la fonction, le
design ou I'état d’esprit supposé du commerce tantoét elles
racontent une histoire, en jouant avec le voisinage immédiat »

© LE GENTIL GARGON / ESQUISSE

Source : Martin Argyroglo- Guide du voyage a nantes

LE PARCOURS
EN VILLE

© LE GENTIL GARCON

DANS LES RUES DU CENTRE-VILLE

DE LART DES
ENSEIGNES

GAVIN PRYKE / LE GENTIL GARGON
GREGOIRE ROMANET
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